ﬁmex_q mrf,[ é (@i /472//3.05!202/

REGULAMENT
DE ORGANIZARE $SI DESFASURARE A ACTIVITATII DE
PUBLICITATE, RECLAMA SI AFISAJ
iN MUNICIPIUL ZALAU

Capitolul I - Dispozitii generale

Art. 1
(1) Prezentul regulament stabileste conditiile in care se desfisoard activitatea
de publicitate, reclama i afigaj in municipiul Zalau.
(2) Regulamentul este elaborat in temeiul prevederilor:
- Legea nr. 185/2013, republicatdi privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate, cu modificarile ulterioare;
- Legea nr. 50/1991, republicatd privind autorizarea executdrii lucririlor de
constructii, cu modificarile si completarile ulterioare;
- Legea nr. 10/1995, republicatd privind calitatea in constructii, cu
modificdrile si completrile ulterioare;
- Legea nr. 422/2001, republicata privind protejarea monumentelor istorice,
cu modificdrile si completirile ulterioare;
- Legea nr. 227/2015 privind Codul fiscal, actualizatd cu modificarile si
completdrile ulterioare;
- Ordonanta nr. 43/1997, republicati, privind regimul drumurilor, cu
modificarile si completarile ulterioare;
- Ordonanta de wurgenti nr. 57/2019, republicati privind Codul
administrativ, cu modificarile si completdrile ulterioare; _
- Ordonanta nr. 43/1997, republicatd privind regimul drumurilor, cu
modificdrile si completarile ulterioare;
- Ordonanta nr. 2/2001, republicatd privind regimul juridic al
contraventiilor, cu modificarile si completérile ulterioare;
Art. 2
Prevederile prezentului regulament se aplicd administratiei publice locale, -
proprietarilor §i beneficiarilor mijloacelor de publicitate, operatorilor de
publicitate, precum si tuturor persoanelor fizice si juridice implicate in activitatea
de publicitate pe domeniul public si/sau privat al municipiului Zalau.



Art. 3

Definirea unor termenii utilizati pe parcursul prezentului regulament:

1) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale,
politice, de instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hértie sau pe
folie sintetica gi expus public;

2) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a
administratiei publice locale, in urma unei proceduri de analiza a proiectului
tehnic §i a oportunitatii din punct de vedere urbanistic, pentru amplasarea
mijloacelor de publicitate temporara, avind structuri fara fundatie;

3) banmer - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetici sau
din material textil, In mod obisnuit cu formi dreptunghiulari, ancorat in
zone publice;

4) calcan - faadd férd goluri a unei constructii, situati pe limita de proprietate
laterald sau posterioard, destinatdi de reguld si fie acoperitdi de zidul
asemanadtor al unei cladiri vecine;

5) clddire aflatd in stare de deteriorare — clidire care prezinti deteriorari ale
fatadelor si/sau ale elementelor decorative ale acestora, de natura
crapaturilor, exfolierilor, desprinderilor, dezvelirilor de pe suportul
constructiv;

6) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele aseminitoare, pe care
se ruleaza graficd, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de
dimensiuni variabile;

7) firmd - orice inscriptie, forma sau imagine atasati unei cladiri, cu referire la
un operator economic sau la o activitate care se desfigoard in interiorul
cladirii;

8) incintd - suprafafa de teren inconjuratd din toate partile de constructii, de
amenajari sau imprejmuiri;

9) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, formi ori
imagine care indica o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri
unde se desfisoari o anumiti activitate. In aceeasi categorie se includ
bannerul vertical, caseta luminoasd, tdblita indicatoare, toate de mici
dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe clddiri, stilpi si altele asemenea;

10) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic

perforat, cum ar fi plasa find, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

11) mesh digital — suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata

 exterioard a unui imobil si care foloseste modul electronic de afisare a

reclamei;



12) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive folosite in
scopul prezentdrii unei activitifi comerciale, industriale, artizanale sau
liber-profesioniste ori a unui eveniment;

13) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la
sol, fard fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

14) panou publicitar - structurd provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj
publicitar;

-panou tip City light — suport de reclame asezat pe unul sau mai multe

picioare cu inal{imea de cca 0,5 m, cu iluminare interioara (backlit), avind
o dimensiune standard de 1,60 x 1,10 m, insd poate fi realizat si la alte
dimensiuni. Este parte integrantd a peisajului urban actual, fiind
considerat un component de calitate al publicitdtii outdoor. Localizat in
campul vizual imediat al clientului (statii de autobus, colturi de strada,
aeroport, etc) se constituie Intr-un mijloc de comunicare remarcabil si de
efect;

-panou tip Billboard — panou publicitar cu fatd/fete din backlit si sistem de
iluminat cu neoane realizat din profile de otel cu rame din tabld
ambutisatd, cu sistem de intindere a posterelor. Amplasate atét in oras cat
si pe drumurile nationale. Cele mai intilnite formate in interiorul
oragelor: 3 x2m,4x3m, 5x3m,6x4m;

-panou tip unipol — structurd de rezistent{d care se amplaseaza pe suport
propriu — un singur stilp de sustinere din teavd metalicd- la o Inal{ime
fatd de sol mai mare de Sm;

-tv screen — panou publicitar electronic pentru transmiterea de mesaje
publicitare prin afigarea spotului publicitar in format video;

15) proiect publicitar special - constructie provizorie atipicd, creatd special in
scopul promovdrii unui produs, a unui serviciu sau eveniment §i care nu are
in alcituirea sa elemente de fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

16) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un
produs sau serviciu pe piata,

17) publicitate - totalitatea modalititilor si instrumentelor specifice utilizate
pentru a facilita cunoagterea §i aprecierea de citre consumatori a anumitor
produse, servicii sau pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a
destinatiei unor spatii, lansiri de produse, deschideri de magazine i altele
asemenea, precum si orice formi de prezentare a unei activitd{i comerciale,
industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea
vanzirii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;



18) publicitate luminoasd - publicitate realizatd prin corpuri luminoase, afise
sau panouri luminate printr-o sursi de lumini amplasati astfel incat si
asigure iluminarea afisului, panoului ori corpului publicitar;

19) publicitate pe vehicule - publicitate realizatd prin lipirea de afige, montarea
de panouri sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

20) publicitate stradald (outdoor) - publicitate efectuatd in spatii deschise, in
exteriorul cladirilor;

21) publicitate temporard - publicitate realizati cu ocazia unor evenimente,
manifestatii culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare
de produse sau activitati;

22) reclamd publicitard - activitatea si inscriptia cu rol de a atentiona sau de a
convinge publicul de calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unei idei;

23) steag publicitar - piesi de stofd, panzi sau material plastic atasatd la un
suport lance, catarg sau stilp, purtdnd culori, embleme, simboluri sau
mesaje publicitare;

24) structurd de publicitate autoportantd - cadru suport amplasat la sol, firi
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care
sunt dispuse fete realizate din material ugor de tip mesh, plasi fini, panzi si
altele asemenea, pe care se afld imprimate reclame si mesaje publicitare;

25)totem publicitar — structurd constructivi sub formd de coloand
inscriptionatd cu texte si elemente grafice prin care o persoand
fizica/juridicd 1si identificd activitatea, amplasatd in dreptul spatiului si
numai pe perioada in care isi desfigoara activitatea, fardi a perturba
activitatea altor agenti economici, si profilul transversal al strdzii permite
circulatia fluentd atét pietonal cét si rutier;

26) suprafatd vitratd — element constructiv care permite luminarea naturali a
unui spatiu interior, dar si comunicarea vizuala exterior/interior;

27) sticld sablatd — sticld cu aspect inghetat;



Capitolul II - Aprobarea executirii/dezafectirii lucrarilor pentru
amplasarea mijloacelor de publicitate

Art. 4

(1) Aprobarea amplasarii, executdrii lucrarilor, mentinerii mijloacelor de
publicitate, respectiv desfiintarii acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care
au un sistem propriu de sustinere in raport cu pamantul se poate realiza numai in
conditiile emiterii autorizatiei de construire, respectiv de desfiinfare in conditiile
Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executérii lucrarilor de constructii, republicta,
cu modificdrile si completarile ulterioare.

(2) in autorizatia de construire, se va preciza caracterul provizoriu al
constructiei, precum si durata de autorizare a suportului constructiei mijlocului de
publicitate. Durata constructiei provizorii inscrisd pe autorizatia de construire va fi
durata valabilitatii contractului de inchiriere a imobilului teren si/sau clidire.

(3) Mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe fatadele
constructiilor noi, aflate in diferite faze de executie, sau ale celor existente, aflate
in reparatie, ori pe elementele de Imprejmuire a gantierului, inclusiv pe utilajele
folosite la lucrdrile de constructie, se autorizeazd odatd cu autorizarea organizirii
de santier §i este valabila pe toatd durata existentei acesteia.

(4) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pehtru amplasarea mijloacelor
de publicitate sunt obligati, in conditiile alin. (1), si solicite executantului
constructiei suportqui publicitar, autorizatia de construire.

(5) Nu se elibereaza autorizatie de construire pentru amplasarea de mijloace

publicitare pe constructii neautorizate sau constructii la care au fost ficute
interventii neautorizate.

Art. 5

(1) In cazul expirarii termenului de autorizare provizorie a constructiei
publicitare, conform prevederilor art. 4 alin. (2) si dacd acest termen nu a fost
prelungit, proprietarul suportului publicitar i cel al imobilului, pe care este
amplasatd constructia-suport, sunt obligati, sub sanctiunea legii, si desfiinteze
constructia-suport pentru mijlocul de publicitate' si sa aducd imobilul la starea
initiald, pe cheltuiala proprie.

(2) Dacd pand la data expirdrii termenului de autorizare sau a termenului de
prelungire a autorizirii, dupa caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu
este desfiintat, in termen de cel mult 30 de zile primarul municipiului Zaldu va
dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate provizoriu,
pe cale administrativd, indiferent de categoria de proprietate pe care aceste



constructii provizorii sunt amplasate, fird a se emite autorizatii de desfiintare si
féra sesizarea instantelor de judecata.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor previzute la alin. (2) sunt in
sarcina proprietarului constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, in
conditiile legii.

(4) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii
existente sunt supuse inspectiilor obligatorii privind urmérirea comportarii in timp
a constructiilor pentru care, periodic, dar nu mai putin de o datd la 2 ani, un
specialist tehnic atestat ca expert pentru cerinta rezistentd mecanici si stabilitate va
intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija proprietarului, va fi comunicat
inspectoratului judetean in constructii in a cdrui arie teritoriali este situati
constructia, din care si rezulte faptul cd mentinerea utilizirii acestora nu prezinti
un grad de pericol public datorat factorilor de risc naturali, fenomene
meteorologice periculoase, seisme §i altele, care s poatd genera consecinte grave:
pierderi de viefi omenesti, vitimare grava a integritatii corporale ori a sinititii
uneia sau mai multor persoane, distrugerea totald sau partiald a unor bunuri ori alte
consecinfe deosebit de grave care, potrivit dispozitiilor art. 35 din Legea nr.
10/1995 privind calitatea in constructii, republicati, pot constitui infractiuni.

Art. 6 '

‘ in cazul amplasirii mijloacelor de publicitate temporare pe pamant, care nu
necesitd fundatii, in cadrul unor campanii publicitare si/sau activitati de promovare
ce nu depdgesc 30 de zile si care se desfasoard pe domeniul public sau privat al
statului si/sau al unitdfilor administrativ-teritoriale ori pe proprietatea privati a
persoanelor fizice si/sau juridice, in conditiile prezentei legi, autoritatea
administratiei publice locale poate aproba, la cererea solicitantilor, amplasarea
unor astfel de mijloace de publicitate temporara.

Art. 7

(1) Aprobarea pentru constructia mijlocului de publicitate temporara, potrivit
dispozitiilor art. 6, se poate da pentru o perioadi de cel mult 30 de zile si poate fi
prelungitd doar o singurd datd, la cererea solicitantului, pentru o perioadi cel mult
egala cu cea aprobata initial.

(2) La expirarea perioadei de aprobare a mijlocului de publicitate temporara,
solicitantul are obligatia de a desfiinta constructia si de a aduce amplasamentul pe
care a fost montatdi aceasta la starea lui initiald; in caz contrar primarul
municipiului Zaldu va proceda potrivit prevederilor art. 5 alin. (2).



Sectiunea 1 — Procedura de autorizare

Art. 8

(1) Procedura de autorizare este cea prevazutid in Legea 50/1991, republicati cu
modificarile ulterioare si cuprinde cele doud etape, emiterea certificatului de
urbanism, respectiv a autorizatiei de construire.

(2) Certificatul de urbanism — este actul de informare, prin care solicitantului
1 se fac cunoscute conditiile necesare autorizdrii, inclusiv lista avizelor si
acordurilor. Se elibereaza solicitantului (orice persoand fizicd sau juridicd) in
maximum 15 zile lucritoare de la data inregistririi cererii, in baza unei
documentatii compuse din:

- cerere tip completatid cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu

precizarea scopului solicitérii actului;

- act doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilului;

- plan de incadrare in zona, Intocmit la una din scirile 1:10.000, 1:5.000,
1:2.000 sau 1:1.000, dupi caz;

- plan de situatie Intocmit la una din scérile 1:2.000, 1:1.000, 1:500, 1:200 sau
1:100, dupd caz, pe care va fi marcat vizibil amplasamentul propus si cotat
fata de repere fixe identificabile;

- grafica reclamei, precum si simulare fotografica, din care si rezulte culorile
folosite, dimensiunile, precum si materialul din care se va executa;

- documentul de platd a taxei pentru eliberarea certificatului de urbanism
(copie).

(3) Certificatul de urbanism si contractul de inchiriere incheiat pentru terenul pe
care se va amplasa mijlocul publicitar nu da dreptul la inceperea lucrarilor fira
obtinerea autorizatiei de construire.

(4) Autorizatia de construire — este actul administrativ care permite
amplasarea ‘mijloacelor de publicitate. Se elibereaza solicitantului (de reguld
detinitorului unui titlu asupra imobilului, teren sau constructie) in maximum 30
zile de la data Inregistrérii cererii, in baza unei documentatii compuse din:

- cerere tip completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu
precizarea scopului solicitarii actului (scopul trebuie si coincidd cu cel din
certificatul de urbanism);

- act doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilului;

- certificat de urbanism (copie) aflat in termen de valabilitate;

- documentele, avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism;

" - documentatia tehnicd intocmitid conform legii (care trebuie sd contini:
memoriu tehnic, detalii de prindere, foto/simulare fotografica inainte i dupd
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amplasare din care sd rezulte culorile folosite, dimensiunile, precum si
materialul din care se va executa) — 2 ex;
- documentul de plati a taxei pentru eliberarea autorizatiei de construire;

- dovada depunerii declaratiei de impunere pentru stabilirea taxei de afisaj in
scop de reclamai si publicitate.

Sectiunea a-2-a — Procedura de avizare

Art. 9

(1) Avizul pentru publicitate temporari este actul care permite amplasarea
sistemelor publicitare care nu necesita fundatii (afise, postere, mesh-uri, bannere,
standuri publicitare, prisme sau cuburi publicitare etc.) folosite ca purtator de
mesaj in cadrul unor campanii publicitare pentru activitatile de promovare de
scurtd duratd, maxim 30 zile, care se desfagoard pe domeniul public sau privat
(festivaluri, tArguri, expozitii, lansdri de produse, distribuiti de mostre si tiparituri,
manifestdri cu ocazia unor evenimente speciale cu caracter social, politic, cultural
— distractiv, comercial, turistic, sportiv, etc.), strict pe perioada campaniilor.

(2) In toate celelalte cazuri cu exceptia celor descrise la alineatul (1) aprobarea
executarii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate se realizeaza prin
autorizatia de constructie, emisi in conditiile Legii nr. 50/1991 privind autorizarea
executdrii lucrérilor de constructii, republicata, cu modificirile si completirile
ulterioare.

(3) Avizul pentru publicitate temporara (formular tipizat Anexa 1) se elibercazi
solicitantului, persoana fizica sau juridicd, (de reguld detinitorului unui titlu asupra
imobilului, teren sau constructie) in maximum 15 zile lucritoare de la data
inregistrarii cererii, in baza unei documentatii compuse din:

- cerere tip completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu

precizarea scopului solicitérii actului (formular tipizat Anexa 2);

- certificat de inmatriculare sau codul fiscal (copie);

- grafica reclamei, precum si foto/simulare fotografici inainte si dupi
amplasare, din care si rezulte culorile folosite, dimensiunile, precum si
materialul din care se va executa, modul de prindere;

- dovada depunerii declaratiei de impunere pentru stabilirea taxei de afigaj in
scop de reclama si publicitate;

- acordul proprietarului imobilului teren si/sau constructic pe care va fi
amplasat sistemul publicitar, exceptie face imobilul proprietate publicd sau
private a municipiului Zalau, situatie in care dupa obtinerea avizului pentru
publicitate temporard se vor obtine acordurile de amplasament;
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- 1in cazul in care sistemul publicitar va fi amplasat in imediata vecinatate a
intersectiilor (sub 50 m) se va face dovada ci se respecti normele privind
circulatia rutiera - aviz Politia Rutierd;

- in cazul in care sistemul publicitar va fi amplasat in imediata vecinatate a
refelelor tehnico-edilitare se va face dovada ci se respecta normele privind
distantele la care se amplaseazd — avizele furnizorilor de utilitdfi.

(4) Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporari este de
maximum 30 de zile i poate fi prelungit o singuri dati, la cererea solicitantului,
pentru o perioada cel mult egala cu cea aprobati initial.

(5) Prin exceptie de la prevederile alin. (4), mesh-urile prevazute la art. 48 ahn
(1) a ciror amplasare nu a fost inclusi in proiectul de organizare a executiei
lucrérilor autorizate pot face obiectul unui aviz de publicitate temporara care poate
fi reinnoit lunar pana la incheierea lucririlor de consolidare/restaurare fird a depisi
durata de executle din autorizatia de construire.

6) In vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporard, sistemele
publicitare trebuie s indeplineasci urmitoarele conditii:

a) s fie folosite ca purtitor de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu
duratd determinat3 si precizati;

b) sd poatd fi montate sau demontate in cel mult 72 ore;

¢) amplasamentul si mediul inconjurdtor si poati fi aduse la starea initiala, In
cel mult 48 de ore de la incheiarea termenului de valabilitate a avizului pentru
publicitate temporara;

d) amplasarea sistemelor de publicitate temporara nu va prejudicia activitatea
din zona de amplasare (accese, circulatie, altd semnalisticd legal amplasata etc.);

e) amplasarea prismelor publicitare sau altor asemenea sisteme publicitare se
face de reguld in spatii largi, fira a stdnjeni circulatia rutierd si pietonals,
vizibilitatea altor sisteme de publicitate legal amplasate anterior, a semnelor de
circulatie, precum si activitatea curenta din zona de amplasare.

(7) Documentatia necesara prelungirii avizului pentru publicitate temporari este
compusd din:

- cerere completatd de beneficiar;

- avizul inifial (formularul tipizat Anexa 1, completat).



Capitolul III - Stabilirea zonelor de publicitate

Art. 10

Pe teritoriul administrativ al municipiului ZALAU, se stabilesc urmitoarele

zone de publicitate:

a) zona de publicitate restrinsi — ZPR - zona construiti protejati, delimitati
conform documentatiei de urbanism PUG 2010, aprobati prin Hotirirea
Consiliului Local al municipiului Zaldu nr. 117/17.05.2010,

b) zona de publicitate lirgiti — ZPL - tot teritoriului administrativ al
municipiului Zaldu, cu exceptia zonei de publicitate restrinsi delimitati
potrivit art. 9 alin. (1) lit. a).

Art. 11

(1) Zona de publicitate restransd (ZPR) are urmitoarea delimitare:

(a) - ZPR 1 - Zona protejati care include monumentele de arhitectur si de for
public, ansamblurile de arhitecturd si ansamblurile urbane impreund cu zona de
protectie aferentd acestora din ,, Centrul vechi” inscrise in LMI: Ansamblul urban
»otr: 22 Decembrie 1989”, Ansamblul urban ,,Str. Corneliu Coposu”, Ansamblul
urban ,Piata Iuliu Maniu”, Ansamblul urban ,,Str. Andrei Saguna”, Ansamblul
Bisericii Ortodoxe ,,Adormirea Maicii Domnului”, Ansamblul ,,Bisericii Romano-
Catolice”, Ansamblul ,,Bisericii Reformate”, Ansamblul ,,Colegiului Reformat si
monumentele de arhitecturd si de for public din aceste ansambluri, cét si cele
situate in afara ansamblurilor descrise anterior. Zona este delimitati astfel: la N de
la intersectia str. Closca cu str. Crigan, coborind pe limitele posterioare, estice, de
proprietate ale str. Crigan pand pe limita nordica a Cazirmii Dragalina si Casei de
Culturd, incluzind si blocul situat la N, traversdnd Bulevardul Mihai Viteazul, pe
limita vesticd, sudica si esticd a Parcului Central pana la intersectia str. Andrei
Saguna cu str. Gh.Lazdr, pe limita posterioars, esticd, a proprietitilor din str.
Andrei Saguna, trecind de intersectia cu str. Kossuth, continudnd pe limita
posterioara, estica, a proprietétilor din str. Andrei Saguna (pe prima alee paraleld
cu str. Andrei Saguna), in linie cu parcela aferentd bisericii ortodoxe ,,Sfinta
Treime”, coborand pe limita posterioard, nordicd, a proprietatilor din str. Corneliu
Coposu pand la nr. 76, continudnd pe str. Pomilor si de-a lungul Vaii Mesesului
pand la intersectia cu str. Olarilor, continudnd pe limita posterioard, sudica, a
blocurilor ce apartin de str. C. Coposu, incluzdnd blocul cu 8 etaje, pe o alee cu
garaje pand la str. Gh.Doja, traversénd-o pe limita de proprietate posterioara pana
la Valea Zaladului, continuand pe firul apei pani la intersectia str. C. D. Gherea cu
str. 22 Decembrie 1989 (inclusiv nr.71), urcdnd pe partea vesticd a limitelor
posterioare de proprietate din str. 22 Decembrie 1989 si pe latura esticd a str.

10



Decebal, incluzind frontul sudic al str. Parcului pana la Valea Zalaului, continuind
pe limita vesticd a pietei agroalimentare si apoi pe str. Unirii, urcAnd pe limita
posterioard, sudicd, a proprietafilor din str. N. Titulescu §i apoi pe limita
posterioard, vestica, a proprietdtilor din str. N. Titulescu pana la intersectia str.
Closca cu str. Crisan. (Anexa 3).

(b) - ZPR 2 - Zona protejatd care include monumentele de arhitecturd si de
for public, ansamblurile de arhitecturd si ansamblurile urbane impreuna cu zona de
protectie aferentd acestora din ,, Ansamblul Spitalului Vechi”. Zona este delimitati
astfel: la V str. T.Vladimirescu — incepand de la accesul in Inspectoratul de Politie
pénd la intersectia cu str. Porolissum, la N. Str. Porolissum pana la prima alee, la E
si SE aleea menfionatd anterior §i continudnd pe limita posterioard a bisericii,
incluzdnd parcelele aflate pe o alee in continuarea str. A. Saguna pani in dreptul
Inspectoratului de Politie, iar la SV pe limita de proprietate a Inspectoratului de
Polifie pand in dreptul accesului din str. T.Vladimirescu. (dnexa 4).

(2) Pentru zonele definite mai sus, categoriile de mijloace de publicitate si
amplasamentele pentru fiecare zona sunt reglementate in (dnexa 5).

Art. 12

Modificarea prezentului Regulament Local de publicitate aprobat, inclusiv a
zonelor de publicitate largitd si, respectiv a zonelor de publicitate restrinsa, se
poate face in baza avizului favorabil al Comisiei Tehnice de Amenajarea
Teritoriului si Urbanism (CTATU) si se supune spre aprobare Consiliului Local al
municipiului Zaldu.

Art. 13

(1) Amplasamentele aflate in proprietatea sau in administrarea municipiului
Zaldu destinate montarii mijloacelor de publicitate vor fi inchiriate/concesionate
prin licitatie publica organizatd in conditiile legii.

(2) Licitatiile pentru amplasamentele previzute la alin. (1) se organizeaza pe
zone de publicitate sau/si tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate
cu prezentul regulament local de publicitate.

(3) Se va asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de publicitate
la utilizarea amplasamentelor stabilite prin regulamentul local de publicitate.

(4) Pretul de pornire a licitatiilor publice pentru inchirierea terenurilor destinate
amplasidrii de sisteme publicitare luminoase sau iluminate va include taxa de
ocupare a domeniului public (stabilitd prin H.C.L.).

(5) Asigurarea energiei electrice necesare functiondrii sistemelor publicitare
luminoase sau iluminate se va face pe bazi de contract cu furnizorul de energie
electrice conform conditiilor impuse de acesta in contractul de furnizare si cu
respectarea art. 37 alin. (2).
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(6) La solicitarea expresi formulati de Primiria municipiului Zaliu, unele
panouri publicitare amplasate pe domeniul public vor fi prevdzute cu ceasuri
digitale/analogice pentru afisarea orei, datei si temperaturii. Achizitionarea,
montarea si intrefinerea ceasurilor se va realiza prin efort propriu al operatorului de
publicitate.

Capitolul IV - Reguli generale privind amplasarea tuturor categoriilor
de mijloace de publicitate

Art. 14

Publicitatea este permisi atdt pe domeniul public sau privat al unititii
administrative teritoriale a municipiului Zaliu, cat $i pe proprietatea privati a
persoanelor fizice sau juridice, cu respectarea prevederilor legale in vigoare.

Art. 15

(1) Amplasamentele aflate in proprietate publici sau privatd a municipiului
Zalau destinate montirii mijloacelor de publicitate vor putea fi atribuite prin
licitatie publica.

(2) Suprafata de teren inchiriatd va fi suprafata de teren minima afectati §i se va
calcula dupad cum urmeaza: la proiectia panoului pe amplasament (conturul la sol a
mijlocului publicitar) se va adduga cate 0,5 m pe fiecare laturi (in stinga si in
dreapta, in fafa si in spatele panoului).

(3) Persoanele juridice cu sediu sau punct de lucru in municipiul Zaldu pot si
amplaseze fard licitatie publicd, pe domeniul public al municipiului Zaldu un
panou publicitar tip ,,Totem”, In imediata vecinitate a imobilului in care isi
defdgoard activitatea sau panou publicitar tip ,,Totem” directional de-a lungul
cdilor de circulatie rutiere fird a perturba activitatea altor agenti economici, si daci
profilul transversal al strazii permite circulatia fluent3 att pietonal cat si rutier.

Art. 16

Mijloacele de publicitate care se amplaseazi in zona drumurilor publice se |
autorizeaza si se executd cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare
privind regimul drumurilor si circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice
privind proiectarea si amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor
publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere,
precum si ale legislatiei ce reglementeaza domeniul public si regimul proprietitii.

Art. 17

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisd in urmitoarele situatii:

a) in ariile naturale protejate de interes naional si international, cu exceptia in-
travilanelor incluse 1n acestea;

b) In spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebiti;
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c) in locurile de joaca sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de locui-
nfe colective;

d) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administratiei publice locale si
centrale, precum si ale institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care anunti
activitatea ce se desfdgoara in interiorul sediilor;

e) pe arbori;

f) pe zona carosabild a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

g) pe obiectele de artd monumentald gi monumentele de for public;

h) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunti activitatea ce se
desfagoard in interiorul cladirii §i a mesh-urilor amplasate pe perioada efectuirii
lucrdrilor de consolidare/restaurare in conditiile prezentei legi;

i) pe cladirile aflate in stare avansatd de deteriorare, in situatia in care
amplasarea mijlocului de publicitate afecteazi structura de rezistenta si/sau stabili-
tatea §i integritatea elementelor constructive si decorative ale anvelopei cladirii;

J) in incinta §i pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, licasurilor de cult,
troitelor, scuarurilor, parcurilor si gradinilor publice;

k) in zonele in care a fost restrictionatd sau interzisd publicitatea prin Regula-
mentul local privind amplasarea mijloacelor de publicitate;

1) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei
autovehiculelor si semnalizdrii rutiere, in zone in care desfisurarea in conditii
normale a traficului ar putea fi perturbati;

m) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub
poduri;

n) pe semnele de circulatie, inclusiv pe stilpii de sustinere a elementelor de
semnalizare rutiera sau de circulatie;

o) in zona de protectie a autostrizilor, pe benzile metalice de delimitare a sen-
surilor de circulatie a autostrizilor sau drumurilor nationale expres, precum si pe
benzile laterale de protectie a sensurilor de circulatie;

p) pe lucrérile de arti care traverseaza drumul, pe portale cu semnalizare rutieri
sau in solutii independente autoportante in traversarea drumului.

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale
cladirilor.

(3) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut,
dimensiuni i culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de
semnalizare rutierd sau Impiedicd vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor
de orientare si informare.

(4) Se interzice aplicarea (inscriptionarea) firmelor, reclamelor, textelor publici-
tare direct pe imprejmuiri, geamuri, zidurile imobilelor, stalpilor de orice fel tro-
tuarelor sau aleilor prin diverse metode grafice.
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(5) Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care
pot tulbura linigtea publicd, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in
conditiile prezentei legi.

Art. 18

in situatia in care pe fatada sau pe calcanul unei cladiri sunt amplasate mai
multe mijloace de publicitate in afard de firme, acestea vor fi realizate unitar, ca
tip, dimensiune si incadrare simetrica, pe fatada sau pe calcanul respectiv.

Art. 19

Pentru panourile/sistemele publicitare cu lumind dinamic3, intensitatea luminii
se va regla astfel incat aceasta si nu deranjeze locatarii din zon#, sau functionarea

acestora va fi intreruptd intre orele 22.00 — 8.00, interval in care se vor afisa numai
reclame statice.

Art. 20

(1) Este interzisi amplasarea sistemelor de publicitate dacid stinjenesc
functionalitatea imobilelor adiacente (blocheazi accesul, reduc nivelul de insorire
sub normele sanitare etc.) sau dacd obtureazi alte sisteme de publicitate legal
amplasate.

(2) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate la o’distan‘;é mai mici de
2,00 m fatd de limita de proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale
persoanelor fizice si/sau juridice, fard acordul scris al proprietarilor, si numai daca,
prin aceastd amplasare, nu se afecteazd accesul si utilizarea fird ingridire a
proprietdtii si/sau nu se estompeazd in niciun fel vizibilitatea din si inspre
proprietate.

Art. 21

(1) In scopul asigurarii sigurantei cetitenilor si integritatii bunurilor, operatorii
de publicitate vor realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive
ce respecta prevederile legale privind calitatea in constructii. Materialele din care
se vor executa sistemele publicitare vor fi de buni calitate, rezistente la intemperii
si vor avea un aspect estetic care nu va afecta imaginea urbana a zonei in care se
amplaseaza.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia si asigure identificarea panourilor
publicitare prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea
operatorului, codul de identificare fiscald a acestuia §i numdrul autorizatiei de
construire.

(3) Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua masurile
necesare pentru intretinerea §i repararea acestora, ori de cite ori este necesar, fiind
rdspunzatori de rezistenta, stabilitatea si estetica acestora.
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Capitolul V - Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de
publicitate

Sectiunea 1 - Reguli generale privind amplasarea firmelor

Art. 22

(1) Firmele anunti o activitate, ele nu pot cuprinde elemente ce se constituie ca
reclamad pentru un produs sau marca.

(2) Pe o firmd se poate inscriptiona numele, denumirea comerciali, sigla,
obiectul de activitate, alte texte specifice, sub care o persoani fizici sau juridica isi
exercitd activitatea sau eventuale elemente reglementate prin acte normative.

(3) Firmele se vor executa, obligatoriu, din materiale rigide, cu exceptia
copertinelor, nu se acceptd firme din materiale fird durabilitate (panzi, poliplan,
carton etc).

Art. 23

(1) Firmele se amplaseazi pe fatadele cladirilor sau in locuri Special amenajate,
dupd cum urmeaza:

a) se vor corela cu arhitectura fatadelor, ce poate determina restrictii importante
privind pozitia, dimensiunile si designul acestora, vor avea dimensiuni adaptate
spatiului disponibil pe fatad §i nu vor putea altera sau intra in contradictie cu
detaliile/expresia arhitecturala a cladirii; se interzice amplasarea pe elementele
proeminente ale fatadelor (balcoane, logii, console, pilastri, ancadramente, cornise
profilate etc), pe portile de acces in imobile, pe ferestre sau vitrine;

b) pe clddirile de locuit avind spatii cu altd destinatie la parter sau mezanin, se
amplaseazd numai pe portiunea de fatada corespunzitoare acestor spatii, de reguli
- deasupra accesului-incadratd simetric sau pe parapetul plin si continuu al primului
etaj, unde este cazul, repectindu-se elementele -configurative-volumetrice
(arhitecturale) ale imobilului, cu acordul proprietarilor;

c) institutiile publice sau de interes public si societétile comerciale care ocupi
un intreg imobil, pot amplasa firme in partea superioard a fatadei, in zona/deasupra
ultimului nivel;

d) in cazul apartamentelor in care se deruleaza activitdti cu caracter temporar
situate in cladiri de locuinte colective, firmele aferente se amplaseazai la parterul
cladirii, cu acordul proprietarilor afectati sau in zona accesului in clidire cu
acordul coproprietarilor/asociatiei de proprietari,
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e) in cazul in care intr-un imobil se desfigoard mai multe activitati, firmele se
vor grupa intr-un pachet standardizat fie pe fatad3, fie aldturat intririi; acestea vor
fi realizate unitar ca tip §i dimensiune si vor fi incadrate simetric pe fatada,
pozifionarea acestora se va face astfel incét sd nu devind agresive pentru pietoni si
sa nu afecteze arhitectura cladirii;

f) in cazul imobilelor cu accese multiple sau cu mai multe corpuri de clidiri in
incintd se admite amplasarea pe fatada principali (situati la strada principald) a tu-
turor firmelor, grupate de reguld in functie de accesul folosit §i cu indicatoare
privind accesul;

g) firmele in consold se amplaseazi la o iniltime minimi de 2,50 m de la
nivelul trotuarului. Fatid de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in
consold maximum 1,20 m, dar pastrdnd o distantd de minimum 1,00 m fatd de
planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fati de limita interioari a
plantatiei de aliniament;

h) copertinele pe care se inscriptioneazi o firmi vor fi amplasate la minimum
2,50 m ndlfime fatd de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum
1,50 m; ele vor péstra o distantd de minimum 1,00 m fati de planul vertical ce
trece prin bordura carosabilului sau fafi de limita interioard a plantatiei de
aliniament;

i) in cazul amplasdrii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe
parapetul plin al etajului I, dupd caz, firmele nu vor depisi dimensiunile
elementelor constructive-suport;

J) In cazul cladirilor previzute cu o incintd Imprejmuits, firmele pot fi
amplasate in aliniamentul stradal sau perpendicular fati de aceasta, in consold
ancorate de cladire sau sustinute de un suport amplasat in spatele imprejmuirii.

(2) in situatia prevazuti la alin. (1) lit. d), firmele se amplaseazi astfel:

a) in zona scdrii de acces corespunzitoare, daci apartamentul este situat la alte
niveluri decit la parter sau demisol, iar daca se desfigoarid mai multe activititi,
firmele se vor grupa intr-un pachet standardizat;

b) fara a depasi limita fatadei spatiului respectiv, dacd apartamentul este am-
plasat la parter sau demisol, caz in care pot fi luminoase/iluminate cu conditia si
nu afecteze iluminatul apartamentelor adiacente (nu se admit lumini inter-
mitente/pulsatorii sau sisteme de reflectoare neprotejate corespunzator, care si de-
ranjeze activitatea de locuit).

(3) Firmele tip “Totem” se pot amplasa numai in dreptul spatiului destinat ac-
tivitafii care face obiectul publicitatii, fird a perturba activitatea altor agenti eco-
nomici, $i profilul transversal al strizii permite circulatia fluenta atét pietonal cit si
rutier, In general la o Iniltime de 0,5 m fati de sol si nu vor folosi in alcituirea lor
lumina dinamicd sau intermitentd si nici culori In combinatii specifice sem-
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nalizarilor rutiere. Amplasarea acestor firme se va face numai dupa obtinerea au-
torizatiei de construire si depunerea declaratiei fiscale pentru taxa amplasare totem
publicitar si stabilirea taxei pentru afisaj in scop de reclama si publicitate.

(4) In situatia in care cladirea intra in proces de reabilitare a fatadei, autorizarea
semnalisticii si publicitatii se va face in baza unui studiu de fatadd, parte integranti
din documentatia tehnica de autorizare a lucrarilor de reabilitare.

(5) La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia si
aducd fatada cladirii la starea initiala, prin inliturarea amprentelor firmelor si

reparafii ale zonei de montare, inclusiv rezugrivirea locali st readucerea la
aspectul initial.

Art. 24

(1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeaza in
conditiile art. 4.

(2) Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este
necesard in cazul firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces, in conditiile
prezentei legi.

(3) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza
avizului emis de primarul municipiului Zalzu.

(4) Amplasarea materialelor publicitare previzute la alin. (3) se va face dupi
achitarea taxelor de publicitate prevazute de legislatia in vigoare.

(5) Documentatiile pentru autorizarea firmelor si copertinelor inscriptionate vor
cuprinde in mod obligatoriu intreaga fatadi a imobilului, pe care vor fi reprezentate

detaliat toate elementele prezente (arhitecturale, alte firme, inscriptii, firide de
brangament la utilitati etc).

Art. 25

(1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot
amplasa, alaturi de firme, si alte mijloace de publicitate, cu acordul proprietarilor si
cu respectarea prevederilor referitoare la autorizarea si executarea firmelor.

(2) Publicitatea amplasatd pe fafada unui spatiu comercial se va diferentia fata
de firma prin culoare, formi sau dimensiune.

Art. 26

(1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat si
asigure o iluminare uniformd, care si pund in valoare clidirea si care si nu
deranjeze traficul auto si pietonal, reflectoarele fiind mascate de elemente ale
constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizirile rutiere
nu vor folosi culorile specifice acestora si nici lumina intermitenta.
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Art. 27

(1) in toate zonele din municipiul Zaldu se interzice acoperirea cu orice mijloc
de publicitate (material colant, grafici pictata sau orice alte mijloace publicitare de
afisaj) a suprafetelor vitrate ale clidirilor. Acestea se pot realiza doar in interiorul
spatiului in care 1§i desfdsoard activitatea pe sisteme de afisare de tip panou care
pot f1 suspendate de peretii spatiilor comerciale sau cu rame cu sistem click.

(2) In situatia in care agenti economici, persoane fizice sau juridice, doresc sau
sunt obligati prin legislatia specificd activitatii, si fie impiedicati vizualizarea
activitdtilor care se desfisoard in locatia respectivd, se acceptd acoperirea
suprafetelor vitrate numai cu folie imitatie sticli sablati.

(3) Se interzice amplasarea oricéror firme, corpuri §i structuri de afisaj care
folosesc in alcdtuirea lor lumina intermitentd sau dinamica.

Reguli privind amplasarea firmelor in zona de publicitate restrinsd

‘Art. 28

(1) Firmele amplasate in zonele de publicitate restrinsi (ZPR1 si ZPR2) -
definite conform Anexei 3 §i Anexei 4, vor respecta urmitoarele conditii:

a) toate tipurile de firme, prin forma si alcdtuire, vor oglindi stilul istoric, iar
valoarea lor esteticd va incadra obiectul de publicitate/informare in categoria de
ornament aflat in armonie cu ansamblul arhitectural;

b) firmele destinate institutiilor, se vor face in baza unor proiecte unicat,
adaptate suprafetei disponibile, fard afectarea detaliilor si firi si concureze
arhitectura cladirii (forme, culori etc);

‘c) tipul reclamelor si firmelor comerciale, precum si simbolistica adoptati se
vor face in baza unor proiecte unicat, adoptind forme bidimensionale si
tridimensionale care sd nu concureze arhitectura cladirii (forme, culori etc) si si nu
afecteze detaliile fatadelor;

d) materiale folosite: metal gravat, fier forjat, sticld, lemn, ceramica, piatra;
caracterul literelor pentru text va prelua elementele stilistice din arhitectura
imobilului; '

e) firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot realiza numai prin
metoda de mdtuire a geamului tdmpldriei, in baza avizului emis de autoritatile
administratiei publice cu plata taxei de publicitate prevazute in legislatie.

(2) Toate propunerile din aceastd zona, inclusiv propunerile pentru cladirile cu
arhitecturd modernd vor fi supuse avizdrii Directiei Judetene pentru Patrimoniu
Cultural National Silaj.

(3) Copertinele, umbrelele, marchizele, parasolarele sau alte asemenea structuri
amplasate pentru protectia clddirilor i teraselor din aceastd zona vor fi in culoarea
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fatadei sau albe pentru cele ce sunt adosate cladirilor si exclusiv albe sau crem cele
care sunt independente.

(4) Structurile mentionate la alineatul (3) pot fi inscriptionate doar pe suprafata
franjurata.

(5) Nu este admisa utilizarea luminii intermitente.

Secfiunea a-2-a - Reguli generale privind amplasarea panourilor
publicitare, a ecranelor si publicititii luminoase pe imobile si la sol

Art. 29

(1) Este interzisi amplasarea oricdrui mijloc de publicitate pe stalpii de
telecomunicatii din lemn si/sau pe cei special destinati sustinerii semafoarelor,
precum si pe fatadele blocurilor reabilitate termic din fonduri europene.

(2) Este permisd amplasarea de mijloace publicitare pe stalpii de iluminat, pe
stalpii special construiti pentru sustinerea de cabluri de alimentare electrici a
refelei de transport in comun si/sau pe alti stalpi ce permit amplasarea de mijloace
publicitare, numai cu avizul autoritatii administratiei publice locale si avizul
detindtorului/proprietarului sau administratorului stalpului.

Art. 30

(1) Pot fi amplasate panouri publicitare si publicitate luminoasi pe fatade, pe
terase ori acoperisuri ale clddirilor, astfel incét sistemele lor de prindere si nu
constituie o sursd de accidente §i si nu afecteze structura de rezistentd si
functionarea optima a cladirilor.

(2) Pot fi amplasate ecrane publicitare, care si fie dotate cu sisteme care si
permitd modificarea intensititii luminilor, pe calcane, pe fatade, pe terase ori
acoperisuri ale cladirilor, astfel incat sistemele lor de prindere si nu constituie o
sursd de accidente si s& nu afecteze structura de rezistenta si functionarea optima a
cladirilor si de asemenea, prin intensitatea luminii si frecventa succedirii
imaginilor derulate, sd nu existe riscul perturbdrii circulatiei rutiere in zona in care
sunt amplasate, in acest sens fiind obligatoriu avizul emis de politia rutiera.

(3) Proprietarii ecranelor publicitare amplasate potrivit alin. (2) sunt obligati
ca, pe timp de noapte, s reducd intensitatea luminii acestor mijloace de publicitate
cu 35%.

(4) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase pe
cladiri se autorizeazd numai in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile
legii de cétre experti tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru
autorizare, verificatd de verificatori de proiecte atestati pentru cerintele esentiale de
calitate "rezistentd mecanica si stabilitate", "sigurantd in exploatare" si "securitate
la incendiu", prevazute de legislatia in vigoare privind calitatea in constructii.
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(5) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de
calitate previzute la alin. (4) se realizeazi prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10
-ani de la data emiterii autorizatiei de construire pentru amplasarea structurii
publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc naturali/antropici asupra
constructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara.

(6) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele clidirilor nu vor
depdsi limitele acestora.

Art. 31

(1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de
interes public i local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul
unor situatii de urgenta.

(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin
protocol incheiat intre proprietarii ecranelor publicitare i autoritatile administratiei
publice locale, respectiv alte institutii abilitate ale statului.

" (3) In cazul constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de
regimul de . proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie
afisarea de materiale publicitare pe intreaga perioadi de mentinere in amplasament
a acestora. '

(4) in situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de
publicitate nu are contracte de publicitate in derulare, va amenaja obligatoriu
suprafetele de expunere, astfel:

- cu materiale privind propria activitate — in acest caz datorind taxa pentru
afisaj in scop de reclama si publicitate;

- cu materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de
interes public, sau cu continut informativ privind monumente istorice sau zone de
interes turistic din municipiul Zaldu, materiale ce se vor realiza de citre operatorii
de publicitate prin efort propriu, continutul informativ al acestora va fi pus la
dispozitie de citre Primiria municipiului Zalau - In acest caz nu se datoreazi taxa
pentru afisaj.

Art. 32

(1) in situatia amplasirii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile
publicitare, ecranele si publicitatea luminoasi vor avea urmétoarele inaltimi:

a) cel mult 3,00 m, dacd fatada constructiei-suport are indltimea mai mici de
15,00 m;

b) cel mult 1/5 din indl{imea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daci fatada
constructiei-suport are Indltimea mai mare de 15,00 m.

(2) Amplasarea panourilor publicitare pe terasele sau acoperisurile

constructiilor se va face in baza acelorasi reguli ca pentru panourile publicitare
amplasate pe sol.
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Art. 33

(1) Pe stalpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizari rutiere si
indicatoare de circulatie se pot amplasa panouri peste cota minimé de +4,00 m de
la sol.

(2) Pe un stalp se pot amplasa maximum doui mijloace publicitare, obligatoriu
de aceeasi dlmensmne si simetric asezate de o parte si de alta a stalpului, iar

proiectia la sol a fiecdrui mijloc de publicitate se va situa in afara gabaritului
carosabilului.

Art. 34

(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incit si nu
impiedice circulaia rutierd si/sau pietonald ori accesul pietonal si/sau al
autovehiculelor de interventie pe proprietiti, cu respectarea prevederilor prezentei
legi.

(2) Ecranele publicitare amplasate pe sol trebuie si respecte conditiile tehnice
referitoare la luminozitate i frecventa succedirii imaginilor derulate pentru a nu
exista riscul perturbarii circulatiei rutiere in zona in care sunt amplasate, fiind
necesar un aviz de la polifia rutier i respectarea conditiilor tehnice prevazute la
art. 30 alin. (2) si (3).

(3) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost
montate, vor fi amplasate astfel incit proiectia la sol a acestora si fie 1n totalitate in
interiorul proprietéii pe care au fost autorizate.

Art. 35

(1) Pe strizile de categoria I, II si III, conform clasificirii previazute de
legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare
cu respectarea legii si a regulamentelor locale de publicitate.

(2) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafati maxima de 2,20 mp,
se amplaseazd la o distantd de cel pufin 25,00 m pe sens intre panouri
(succesiune/cascada pe sens de panouri).

(3) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 36,00 mp,
se amplaseazd la o distanta de cel putin 40,00 m pe sens fintre panouri
(succesiune/cascadi pe sens de panouri).

(4) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) - (3) mijloacele de publicitate
amplasate in interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor,
hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale, astfel definite in
conformitate cu legislatia in vigoare.

Art. 36

(1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu litimea mai mici de
2,25 m, precum si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a
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panourilor publicitare cu structurd proprie §i elemente de sustinere care necesiti
fundatie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii
panoului de reclama publicitara se executd obligatoriu ingropat, respectiv sub cota
suprafetei solului/trotuarului, pana la nivelul solului.

Art. 37

(1) Amplasarea sistemelor publicitare se va face cu protejarea spatiilor verzi
amenajate ca atare i a arborilor de aliniament stradal.

(2) Panourile publicitare pot fi luminoase sau iluminate cu sursi proprie de
lumind. Alimentarea cu energie electrici a acestora se va face cu fir postat
subteran, fiind interzise cablajele aeriene de la stilpii de iluminat public, cu
exceptia situatiilor in care zona domeniului public care este afectatd de lucririle de
refele electrice, se afli in perioada de garantie de buni executie pentru
reabilitare/modernizare/consolidare. Doar in aceste situatii se acceptd provizoriu,
péana la expirarea perioadei de garantie de buni executie, cablajele aeriene.

(3) Panourile publicitare amplasate pe proprietiti private vor avea asigurati
energia electrici necesard iluminatului pe bazi de contract cu un furnizor de
energie electrici. Este interzisd racordarea la reteaua de iluminat public a
Municipiului Zalau.

Art. 38

De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de
centurd, conform clasificdrii previzute de legislatia in vigoare privind regimul
drumurilor, in cadrul zonei de protectie a acestora se pot amplasa panouri
publicitare, in urmatoarele conditii:

a) la minimum 2,50 m indl{ime de la sol, pentru panourile cu suprafata utild mai
mare de 2,50 mp/fati,

b) cu distanta de minimum 30,00 m intre doud panouri publicitare pe sectoarele
de drum din intravilan;

c) cu distanta de minimum 50,00 m intre doud panouri publicitare, pe sectoarele
de drum din extravilan;

d) la minimum 50,00 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de
4 benzi de circulatie;

e) in afara curbelor cu vizibilitate redusé;

f) la minimum 50,00 m fatad de intersectiile semaforizate.

Art. 39

Dispozitiile art. 35 - 38 se completeazd cu prevederile instituite in aceeasi
materie de Ordonanfa de urgentd a Guvernului nr. 195/2002 privind circulatia pe
drumurile publice, republicatd, cu modificirile si completdrile ulterioare, si de
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Ordonanta Guvernului nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, republicatd, cu
modificérile si completarile ulterioare.
Art. 40

(1) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe - sol in intravilanul
localitatilor, in zona de publicitate lirgitd (ZPL), vor putea avea urmatoarele
dimensiuni 1,20x1,80 m, 3,20x2,40 m, respectiv 4,00x3,00 m.

(2) in extravilanul localitafilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de
protectie a drumurilor publice, avind dimensiunea de 10,00 x 4 ,00 m.

Art. 41

(1) Prin prezentul Regulament de publicitate, se interzice amplasarea de
panouri publicitare, ecrane §i publicitati luminoase in zonele de publicitate
restransi (ZPR1 si ZPR2) - definite conform Anexei 3 si Anexei 4. Exceptie fac
panourile tip citylight care susfin copertinele statiilor de transport in comun,
amplasate perpendicular pe stradi, avand avizul Directiei Judetene pentru
Patrimoniu Cultural National Silaj precum si panourile publicitare electronice
amplasate in fata clidirii Primiriei Zalau, respectiv in zona Casei de Culturi
intrucét acestea transmit informatii de interes public si local.

Sectiunea a-3-a - Reguli generale privind amplasarea panourilor
publicitare mobile

Art. 42

(1) Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o lafime de cel putin 2,00 m se pot
amplasa panouri publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciali,

comunicarea de tarife sau actiuni promotionale, specifice activititii desfisurate de
beneficiarul publicitéii, in urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisi numai in dreptul spatiului destinat
activitatii care face obiectul publicititii fard a perturba traficul rutier gi/sau
pietonal, si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia.

(2)Amplasarea panourilor publicitare mobile pliante se face dupi obtinerea
avizului emis de serviciul de specialitate din cadrul Primariei municipiului Zalau.
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Secfiunea a-4-a - Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca
suport publicitar '

Art. 43

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmitoarele tipuri de mobilier urban:
adaposturile destinate publicului/statiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte
chiogcuri cu activitati comerciale, coloanele port-afig, cabinele telefonice si altele
asemenea, cu respectarea prevederilor Regulamentului local privind amplasarea
mijloacelor de publicitate.

(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca su-
port de publicitate pentru panourile amplasate pe acestea sau care fac parte din
componenta acestora.

(3) Sunt exceptate de la prevederile prezentei sectiuni suporturile/panourile
publicitare care sunt incluse in adiposturile destinate publicului si statiile de au-
tobuz si fac parte integranta din acestea si care au fost autorizate impreunad cu aces-
tea, in conformitate cu legislatia in vigoare la data autorizirii.

(4) Chioscurile de ziare si alte chiogcuri cu activititi comerciale pot fi utilizate
ca suport de publicitate, daci sistemul constructiv al chiogcurilor respective per-
mite o astfel de utilizare; daca publicitatea se face prin colantare, suprafata totali
de publicitate poate fi egala cu suprafata chiogcului.

(5) Se pot instala panouri pe acoperisul adiposturilor destinate publicului,
stétiilor de autobuz si al chiogcurilor, daci sistemul constructiv permite sustinerea
unor elemente suplimentare care si nu pund in pericol siguranta cetatenilor. -

(6) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi
de spectacole si manifestiri culturale; este interzis suprapunerea de afise de spec-
tacol in cazul n care termenul la care acestea vor avea loc nu a fost depisit.

Art. 44

(1) Pentru zonele de publicitate restrinsi (ZPR1, ZPR2) se vor adopta modele
de mobilier urban individualizat, toate propunerile din aceasti zond, vor fi supuse
avizérii Directiei Judetene pentru Patrimoniu Cultural National Silaj.

(2) Mobilierul urban cu scop publicitar nu va fi amplasat in dreptul incintei ce
cuprinde monumentul istoric sau constructia cu valoare arhitecturali.

24



, Sectiunea a-5-a - Reguli generale privind publicitatea pe stilpi (bannere,
steaguri publicitare)

Art. 45

(1) Amplasarea de bannere care confin anunturi privind promovarea de
evenimente culturale, economice, stiintifice si altele de aceasti naturd se avizeazi
pe baza documentatiei privind rezistenta elementelor de sustinere, precum si cu
acordul proprietarului elementelor de sustinere utilizate in acest scop.

(2) In zona de publicitate restransd ZPR1 se interzice amplasarea acestor tipuri
de mijloace publicitare, cu exceptia celor cu scop de informare sl promovare a

turismului sau a unor evenimente publice organizate de sau impreund cu
autoritatile publice locale.

Art. 46

La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmitoarele:

a) nu este permisi amplasarea bannerelor in intersectii, in zone in care
impiedicd vizibilitatea rutierd sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori
naturale sau in locuri unde existi deja amplasate panouri publicitare;

b) este interzisi amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stalpilor in
scopul exclusiv de sustinere a bannerelor;

c) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o
indlfime minimd de 5,00 m fa{i de sol, astfel incit si nu afecteze vizibilitatea
rutierd i imaginea urbani;

d) bannerele vor fi amplasate astfel incit distanta intre acestea si fie de
minimum 50,00 m;

e) bannerele se vor monta numai pe artere cu maximum 2 benzi pe sensul de
mers (maximum 15,00 m deschidere intre stilpi);

f) bannerele vor avea dimensiuni maxime de 7,00 m la bazi, 1,5 m in iniltime
st vor avea sistem de prindere din materiale ugoare si rezistente;

g) se interzice amplasarea a mai mult de un banner pe aceiasi stilpi de
sustinere;

h) este permisid amplasarea bannerelor pe o durati de cel mult doud luni
calendaristice, dupd care autorizarea se poate prelungi o singuri dati;

i) nu este permisd amplasarea bannerelor care obtureazi panourile publicitare
amplasate in zona sau vizibilitatea asupra acestora,;

j) amplasarea bannerelor se face in baza unui aviz emis de autoritatea
administratiei publice locale conform regulamentului local de publicitate si cu
avizul/acordul scris al detindtorului stalpului;

k) la finalul perioadei prevazute in avizul de amplasare, detinitorul avizului
este obligat, sub sancfiunea interzicerii pe viitor a folosirii acestui mijloc de
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publicitate, s2 demonteze atit bannerul respectiv, cit si elementele de sustinere ale
acestuia.

Art. 47

(1) Steagurile publicitare si mijloacele publicitare tip “pancarti”, montate pe
catarg, pe stalpi sau pe stélpii de iluminat public, la indl{imea minima de 2,50 m de
la cota terenului amenajat, se amplaseazd numai in locuri in care nu impiedica
vizibilitatea circulatiei rutiere.

(2) Pe un catarg sau stalp se pot amplasa maximum doui steaguri obligatoriu la
aceeasi Inaltime fatd de sol, de aceiasi dimensiune §i montate echilibrat pe ambele
laturi ale catargului/stalpului, in acelasi plan.

(3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 90 de zile
calendaristice, cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inci o perioadi de 90
de zile.

(4) Amplasarea steagurilor publicitare se face in aceleasi conditii ca si in cazul
bannerelor.

(5) Suprafafa fiecdrui steag va fi mai micd sau egald cu 2,50 mp, iar baza
acestuia nu va putea depasi suprafata de 0,80 m.

(6) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) - (5) steagurile publicitare
amplasate in incintele centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor,
parcurilor comerciale, parcurilor industriale astfel definite in conformitate cu
legislatia in vigoare, cu conditia si nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

(7) In zonele de publicitate restransi ZPR1 si ZPR2 se interzice amplasarea
steagurilor publicitare si a mijloacelor publicitare tip “pancartd” cu exceptia
acelora care au scop de informare si promovare a turismului sau a unor evenimente
publice organizate de, sau Impreund cu autorititile publice locale.

Sectiunea a-6-a Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Art. 48

(1) Este permisd amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale in urmitoarele
situatii:

a) pe constructii, inclusiv monumente istorice gi/sau amplasate in zone in care
este interzisa publicitatea, in situatia in care acestea constituie protectie catre do-
meniul public pe perioada efectuirii lucrarilor de consolidare/restaurare;

b) pe calcanele constructiilor;

(2) Se pot amplasa mesh-uri i mesh-uri digitale pe fatadele cladirilor de locuit,
ale cladirilor cu functiuni comerciale si de birouri, dar numai cu acordul
proprietarilor clidirilor respective, mai putin pe fatadele imobilelor reabilitate din
fonduri europene, situate in zonele de publicitate largita.
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(3) in zonele de publicitate restrinsd ZPR1 si ZPR2 se interzice amplasarea
mesh-urilor si a mesh-urilor digitale

Secfiunea a-7-a - Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor
publicitare directionale

Art. 49

(1) Este permisi amplasarea indicatoarelor publicitare directionale si a ca- -
setelor pe stalpii de iluminat public, in afara intersectiilor si a sensurilor giratorii in
urmatoarele conditii:

a) suprafafa indicatorului publicitar directional sau a casetei este mai mici sau
egald cu 1,50 mp;

b) indltimea de amplasare este de minimum 3,00 m;

¢) pe un stilp se pot monta maximum doud suporturi, dar obligatoriu de
acelasi tip, in acelasi plan si simetric amplasate pe stalp.

d) nu folosesc lumind dinamica, iar cele cu lumina statici nu vor folosi culorile
specifice semnalizirilor rutiere;

e) proiectia la sol a indicatoarelor publicitare se va situa in afara gabaritului
carosabilului;

f) dacd pe acestia nu sunt montate semnaliziri rutiere.

(2) Se pot amplasa stélpi-suport pentru indicatoare publicitare directionale si
casete publicitare, numai in apropierea spafiului destinat activitatii care face obiec-
tul publicitaii, fard a perturba activitatea altor agenti economici, si profilul trans-
versal al strazii permite circulatia fluentd atit pietonal cét si rutier. Amplasarea .
acestor stélpi se va face numai dupi obtinerea autorizatiei de construire, avand avi-
zul S.C. Citadin S.R.L., societatea care are ca si obiect de activitate administrarea
domeniului public.

(3) in zonele de publicitate restransd, ZPR1 si ZPR2, se interzice amplasarea
acestor tipuri de mijloace publicitare, cu exceptia celor cu scop de informare i
‘promovare a turismului sau a unor evenimente publice organizate de sau impreuni
cu autorititile publice locale.

(4) Indicatoarele publicitare directionale se amplaseazi numai dupi obtinerea
autorizatiei de construire, emisd conform prevederilor legale in vigoare.
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Sectiunea a-8-a Reguli generale privind proiectele publicitare speciale
amplasate la sol si publicitatea temporard

Art. 50

(1) Sistemele publicitare speciale sunt constructii provizorii atipice, create
special in scopul promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu
are in alcdtuirea sa elemente de fundatie si/sau structuri publicitare clasice; pot
include prisme publicitare sau alte forme tridimensionale.

(2) Orice persoani fizicd sau juridica poate beneficia de dreptul la publicitate
temporard, in conditiile Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate, a Regulamentului local privind amplasarea mijloacelor
de publicitate, a contractelor pe care administratia publicd locali le are in derulare
si a hotdrarilor consiliului local al municipiului Zalau.

(3) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporard se va face numai dupa
obtinerea avizului pentru publicitate temporari, emis de primarul municipiului
Zalau, in concordanti cu Regulamentul local privind amplasarea mijloacelor de
publicitate.

(4) Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara este de 30
de zile si poate fi prelungiti o singuri dat3, la cererea solicitantului, cu o perioadi
cel mult egala cu cea aprobati initial.

Art. 51

in vederea obfinerii avizului pentru publicitate temporari, mijloacele de
publicitate trebuie si indeplineasca urmitoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtitor de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu
duratd determinati si precizatd in mod explicit in cererea de emitere a avizului,
depusa de solicitant;

b) s& poatd fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin
avizul pentru publicitate temporara, in cel mult 72 de ore;

¢) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporar3 si fie
aduse la starea initiald, in cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de
valabilitate a avizului pentru publicitate temporara.

Art. 52

(1) In situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru
publicitate temporard, existdi mai multe solicitiri de amplasare de mijloace de
publicitate temporard, autoritatea administrajiei publice locale va atribui
amplasamentul primei solicitdri primite in ordine cronologicd la registratura
autoritdtii administratiei publice locale, conform regulamentului local de
publicitate.
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(2) In cazul solicitarii schimbirii locatiilor in alte amplasamente decét cele
stabilite initial, se va obtine avizul pentru publicitate temporard al autorititii
administratiei publice locale.

(3) Schimbarea locatiilor previzute la alin. (3) se va face numai in situatia in
care locafiile inifial avizate nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca

urmare a executarii unor lucréri de interes public, cu respectarea regulamentului
local de publicitate.

Art. 53

(1) Pe proprietatea privati a persoanelor fizice sau juridice se pot amplasa
mijloace publicitare tip prisma sau alte proiecte publicitare speciale numai pe cele
situate in zona de publicitate lirgita — ZPL.

(2) Pe domeniul public sau privat al municipiului Zaliu se pot amplasa

mijloace publicitare tip prisma sau alte proiecte publicitare speciale pe urmatoarele
amplasamente:

- b-dul Mihai Viteazul — zona Sala Sporturilor;

- str. Simion Bérnutiu — zona blocului A4, vis-a-vis de Spitalul Judetean de

Urgent3,

- B-dul Mihai Viteazul intersectie cu str. General Ion Dragalina ~ zona statiei

Transurbis.

(3) Prin derogare de la prevederile aliniatului (2), pe perioada desfasuririi unor
evenimente de anvergurd organizate de citre Primiria municipiului Zaldu, sau
aceasta are calitatea de coorganizator, aceste mijloace publicitare se pot amplasa si
In alte locuri, strict pe perioada desfisuririi evenimentelor.

Art. 54

(1) Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se
avizeazd cu respectarea prevederilor privind publicitatea temporara prevazute in
prezentul Regulament de publicitate.

(2) Executarea si- amplasarea structurilor publicitare autoportante si a

proiectelor publicitare speciale se face in baza unei documentatii tehnice intocmite
de o persoana fizicd/juridici autorizati.

Secfiunea a-9-a Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si
a anunturilor de micd publicitate

Art. 55

(1) In vederea asigurdrii eficientei informiri a cetdtenilor, a libertitii de
expresie i esteticii urbane, autoritifile administratiei publice locale au obligatia de
a instala In amplasamente cu vizibilitate, in conditiile regulamentului local de
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publicitate, panouri speciale destinate afiselor publicitare pentru spectacole
publice, teatre, concerte i altele asemenea si a anunturilor de mici publicitate.

(2) Panourile previzute la alin. (1) vor fi curitate saptaiménal, pana in ultima zi
lucratoare a sdptamanii, prin grija societatii care le au in administrare.

(3) Este interzisa amplasarea de afise publicitare prin aplicarea lor directi pe
orice suprafati neamenajatd in scop publicitar sau care si acopere alte afise
publicitare deja existente, postate anterior, aflate in perioada de valabilitate, care

fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii aflate in derulare sau care
urmeaza sa se deruleze.

Sectiunea a-10-a Reguli generale privind publicitatea pe vehicule
publicitare si pe mijloace de transport in comun

Art. 56

(1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afige,
montarea de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea,
vor putea fi autorizate si circule pe teritoriul municipiului Zaliu cu conditia
obtinerii avizului pentru publicitate temporara, pe o durati determinati si pe un tra-
seu stabilit de autoritatea administratiei publice locale, conform prevederilor
confinute In avizul pentru publicitate temporara.

(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vi-
zibile dinspre acestea este interzisa.

(3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in con-
voi mai mare de doud magini si cu o vitezd mai mare decit jumatate din viteza ad-
misa pe tronsonul de strada.

(4) Circulatia convoaielor este permisi numai cu ocazia manifestirilor speciale,
in baza avizului emis de autoritatile administratiei publice, cu durata de valabilitate
de o zi. ' |

(5) Inainte de a fi puse in circulatie aceste tipuri de vehicule, se vor achita
taxele de publicitate, exceptie de la aceste taxe ficand vehiculele apartinand ser-
viciilor aflate in subordinea Consiliului Local.

Art. 57

Este permisd utilizarea ca suport pentru afise/reclame publicitare a mijloacelor
de transport public local de calatori (autobuze, microbuze), cu conditia ca prin
aceasta sd nu fie afectatd vizibilitatea cilitorilor inspre exteriorul mijlocului de
transport, cu acordul S.C. Transurbis S.A. Zal3u.
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Capitolul VI - Reglementiri fiscale

Art. 58

(1) Taxele pentru folosirea mijloacelor de reclamad si publicitate sunt
reglementate de Legea 227/2015 privind Codul fiscal, art. 477, art. 478, art. 479.

(2) Orice persoand care beneficiazi de servicii de reclami si publicitate in
Zalau in baza unui contract sau a unui alt fel de intelegere incheiati cu alti
persoand precum si orice persoani care utilizeaza un panou, afisaj sau structuri de
afisaj pentru reclama si publicitate intr-un loc public, datoreazi taxa de reclama si
publicitate precum si taxa de afisaj In scop de reclami si publicitate citre bugetul
local al municipiului Zalau.

(3) Prestatorul serviciului de reclami si pubhc1tate are obligatia de a depune
lunar, pan la data de 10 ale lunii declaratia privind obligatiile de platd, provenind
din taxa pentru serviciile de reclami si publicitate, aferente lunii anterioare. (model
2016 ITL 014).

(4) Taxa de reclama si publicitate este suportati de beneficiarul serviciului de
reclamd si publicitate si se plateste de citre prestatorul serviciului de reclami si
publicitate, lunar pana la data de 10 ale lunii urmatoare datorarii taxei.

(5) in cazul in care panoul, afisajul sau structura de afisaj este inchiriata altei
persoane, utilizatorul final va datora taxa si va depune declaratia pentru stabilirea
taxei pentru serviciile de reclami i publicitate sau taxa de afigaj in scop de
reclama si publicitate.

(6) Persoana care datoreaza taxa pentru afigaj in scop de reclamai si publicitate
are obligatia depunerii declaratiei de impunere in vederea stabilirii taxei de afisaj
in scop de reclama si publicitate in termen de 30 de zile de la data amplasirii.
(model 2016 ITL 014). Taxa pentru afisaj In scop de reclami si publicitate se
plateste de utilizator anual, in doua rate egale, pand la data de 31 martie si 30
septembrie inclusiv. Impozitul anual de pana la 50 lei inclusiv se pliteste integral
péna la primul termen de plata.

Art. 59

Taxa pentru folosirea mijloacelor de reclama si publicitate nu se aplica (cf. art.
479 din Legea 227/2015, Cod Fiscal) in urmitoarele cazuri:

- institutiilor publice cu exceptia cazurilor cdnd acestea fac reclamd unor
activitati economice;

- persoanelor care inchiriazd panoul, afisajul sau structura de afisaj unei alte

persoane;
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- pentru afigele, panourile sau alte mijloace de reclama si publicitate amplasate
in interiorul cladirilor si fird vedere directa din exteriorul incintei;

- pentru panourile de identificare a instalatiilor energetice , marcaje de
avertizare sau marcaje de circulatie, precum si alte mforma];u de utilitate
publica si educational;

- pentru afisajul efectuat pe mijloacele de transport care nu sunt destinate, prin
constructia lor, realizirii de reclami si publicitate.

Capitolul VII - Sanctiuni

Art. 60

Sanctiunile si contraventiile la prezentul Regulament sunt cele referitoare la
nerespectarea legislafiei in vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul si
amenajarea teritoriului, Legea nr. 50/1991, republicati $i actualizatd, privind
autorizarea lucrarilor de constructii si unele miasuri pentru realizarea locuintelor,
precum si cele privind exercitarea activititii de amplasare a mijloacelor de

publicitate, Legea nr. 185/2013, republicati si actualizata, privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate.

Art. 61

Constatarea i aplicarea sanctiunilor si contraventiilor la prezentul Regulament
se face cu respectarea prevederilor Legii nr. 185/2013, republicatd si actualizati,
privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.

Capitolul VIII - Dispozitii tranzitorii si finale

Art. 62

(1) In vederea asigurarii respectdrii prevederilor regulamentului local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate cu situatia de fapt din teren, autorititile
administrafiei publice locale, in termen de 90 de zile de la adoptarea acestuia, vor
identifica §i vor notifica proprietarii de mijloace de publicitate a ciror amplasare
nu mai corespunde cu noile reglementari, astfel:

a) pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si al
autoritéfilor publice locale, care nu sunt autorizate in conformitate cu prevederile
legale sau care au fost amplasate fara respectarea prevederilor legale ori care nu au
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inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului si codul de identificare
fiscald a acestuia se va dispune dezafectarea;

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care
nu au fost autorizate sau care nu au contracte de inchiriere valabile ori care nu au
inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului §i codul de identificare
fiscald a acestuia, se va dispune dezafectarea. v

(2) Constituie contraventie nerespectarea obligatiei de dezafectare si/sau
conformare stabilite la alin. (1) lit. a) si b) si se sanctioneazi cu respectarea
prevederilor Legii nr. 185/2013, republicati i actualizatd, privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate. ,

(3) Sanctiunii previzute la alin. (2) i se aplicd in mod corespunzitor dispozitiile
Art. 63 din prezentul regulament.

Art. 63

In termen de 30 de zile de la notificarea emisa conform Art. 62, alin. (1) lit. a)
si b), Inspectoratul de Stat in Constructii si/sau primarul municipiului Zaldu vor '
dispune demolarea mijloacelor de publicitate amplasate contrar prevederilor
regulamentului local de publicitate pe cheltuiala proprietarului, cu emiterea
autorizaiei de desfiintare si fara sesizarea instantelor judecitoresti."
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ANEXA 1 - FORMULAR DE AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

MUNICIPIUL ZALAU

PRIMAR
450016 - Zaldu, Piata luliu Maniu nr.3, Judetul Salaj
Telefon: (40)260.610550 Fax.(40)260.661869

http://www zalausj.ro  e-mail: primaria@zalausj.ro

AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

Nr. din

Ca urmare a cererii adresate de

, avand

CNP/CUI , cu domiciliul/sediul in judetul ,
minicipiul/orasul/comuna , satul , sectorul , cod
postal , Str. , nr.__, bl.__ , sc._,et__, ap.
telefon/fax , e-mail , reprezentat
prin , in conformitate cu Hotardrea Consiliului Local nr.  din
, privind Regulametul Local de Publicitate privind amplasarea si
autorizarea  mijloacelor de  publicitate, se  avizeazi  favorabil

pentru imobilul teren si/sau constructii, situat In municipiul Zaldu, cod

postal , str. , nr. ,bl. sc. ,et. jap. |
nr. CF. , or. cad/top /auto nr. ,
marca , Incepdnd cu data de panda in data
de

Prelungit valabilitatea pana la data de
conform

PRIMAR, ARHITECT SEF,


http://www.zalausj.ro
mailto:primaria@zalausj.ro

o~

ANEXA 2 — FORMULAR DE CERERE PENTRU EMITEREA
AVIZULUI DE PUBLICITATE TEMPORARA

Catre,

Primarul Municipiului Zalau

CERERE
pentru emiterea avizului primarului privind amplasarea mijloacelor
publicitare
Subsemnatul , CNP/CUI ,
cu domiciliul/sediul 1n judetul , minicipiul/oragul/comuna ,
satul , sectorul__, cod postal , Str. ,nr.
bl. ,sc. ,et. ,ap. , telefon/fax , e-mail , In
calitate de , In conformitate cu prevederile Legii
nr.50/1991, privind autorizarea executdrii lucrarilor de constructii, republicati, cu
modificarile si completarile usterioare si Hotdrarea Consiliului Local nr. _ din

,- privind Regulametul Local de Publicitate privind amplasarea gi

autorizarea mijloacelor de publicitate, solicit emiterea Avizului pentru
Publicitate Temporara in scopul:

pentru imobilul teren si/sau constructii, situat in municipiul Zaldu, cod

postal , Str. , nr. ,bl.’ ,sC. ,et. ap.
nr. C.F. , or. cad/top /auto nr. ,
marca , incepdnd cu data de pand in data
de -

" Anexez uritoarele acte, potrivit art.7 din HCL nr.__din __:

Data Semnatura

L.S.
— 35
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Anexa 5 - CATEGORIILE DE MIJLOACE DE PUBLICITATE ADMISE IN
MUNICIPIUL ZALAU, PENTRU FIECARE DE ZONA DE PUBLICITATE

Tipul de mijloace de publicitate:
1. firme

totemuri cu dimensiunile pani la 4,00 x 1,20 m

mijloace publicitare mobile — trepiede, pliante, sandwich, etc
panouri §i ecrane publicitare cu dimensiunile pana la 1,20 x 1,80 m
panouri si ecrane publicitare cu dimensiunile pani la 3,20 x 2,40 m
panouri si ecrane publicitare cu dimensiunile pana la 4,00 x 3,00 m
mobilier urban cu rol de suport de publicitate

bannere

N=J- TN [ N L S I

steaguri publicitare, pancarte

10.mesh-uri ,

11.casete si indicatoare publicitare directionale, panouri de orientare,
placute de avertizare

12.prisme publicitare sau alte sisteme publicitare speciale

13.publicitate temporari

14.panouri si ecrane publicitare cu dimensiuni mari, respectiv 8,00 x 4,00

m si 14,00 x 4,00 m pot fi amplasate in extravilanul municipiului Zaliu

Tipuri de mijloace de publicitate admise pe fiecare zoni de publicitate, cu
respectarea conditiilor cuprinse in regulamentul de publicitate:

Nr. [Zona  de - Tipuri de mijloace de publicitate admise

Crt. | publicitate 123 |4{5(6|7|8|9]|10({11]12(13
1 |  ZPR1 da|{nu|nu|nu|{nu|nu|da|{nu{nu|nu|nu|nu|nu
2 ZPR 2 da{nu|nu|nu|nu{nu|da{nu|{nu|{nu|nu|nu|nu
3 ZPL da|da|da|dajda|da|dajda|da|da|da|da|da




Anexa 6 - AMPLASAMENTE DESTINATE MONTARII MIJLOACELOR DE
PUBLICITATE IDENTIFICATE PE DOMENIU PUBLIC AL MUNICIPIULUI ZALAU
"CARE VOR FI INCHIRIATE/CONCESIONATE PRIN LICITATIE PUBLICA,

Nr.
C:t Amplasament Mijloc publicitar

Str. Gheorghe Doja , amonte de bloc D22 Panou/ecran publicitar cu
{ dimensiunile:
1,20%1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

Str. Gheorghe Doja , aval de bloc D48 Panou/ecran publicitar cu
) dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

B-dul Mihai Viteazu, amonte de Pensiunea | Panou/ecran publicitar cu
3 Ramona dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
) v 4,00x3,00m

B-dul Mihai Viteazu, zona Sala Sporturilor, Panou/ecran publicitar cu
4 terenul de tenis ‘ dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

B-dul Mihai Viteazu, zona vis-a-vis de Sala Panou/ecran publicitar cu
5 Sporturilor dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

Str. Simion Barnutiu, zona Grup Scolar | Panou/ecran publicitar cu
6 Voievod Gelu dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

Str. Simion Barnutiu, zona bloc P+8, Casa | Panou/ecran publicitar cu
2 | Armatei | dimensiunile:

' 1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

Str. Corneliu Coposu, zona Directia Agricold | Panou/ecran publicitar cu

dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m




Nr.

Crt.

Amplasament

Mijloc publicitar

Bd. Mihai Viteazul, zona bloc Lira Cristal

Panou/ecran publicitar cu
dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

10

Str. Gheorghe Doja , intersectie cu Str. Cetinei

Panow/ecran publicitar cu
dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

11

Bd. Mihai Viteazul, zona bloc A2

Panou/ecran publicitar cu
dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

112

Bd. Mihai Viteazul, zona Gara Triaj

Panou/ecran publicitar cu
dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

13

Str. Gheorghe Doja , zona bloc D34

Panou/écran publicitar cu
dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

14

B-dul Mihai Viteazu, zona Colegiu Al. Papiu
Ilarian

Panou/ecran publicitar cu
dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

15

Str. Gheorghe Doja , zona bloc D115

Panou/ecran publicitar cu
dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

16

Bd. Mihai Viteazul, zona Dispensar Dublu
Uman (bloc Gulliver)

Panow/ecran publicitar cu
dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m

17

Str. Simion Barnutiu, zona Magazin Cipricom

Panou/ecran publicitar cu
dimensiunile:
1,20x1,80m, 3,20x2,40m,
4,00x3,00m
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