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	Nr. Crt.
	
	

	1
	Titlu proiect
	Promovarea Festivalului Roman Zalău Porolissum – instrument de promovare a siturilor arheologice locale

	2
	Finantare
	POR – Axa 5 Dezvoltarea durabila si promovarea turismului, DMI 5.3 - Promovarea potentialului turistic si crearea infrastructurii necesare, in scopul cresterii atractivitatii Romaniei ca destinatie turistica, Operatiunea – Dezvoltarea si consolidarea turismului intern prin sprijinirea promovarii produselor specifice si a activitatilor de marketing specifice

	3
	Contract de finantare
	1930 din 24.07.2011

	4
	Cod SMIS
	21140

	5
	Denumire beneficiar
	CONSILIUL LOCAL ZALĂU prin PRIMĂRIA MUNICIPIULUI ZALĂU

	6
	Partener
	N/A

	7
	Localizare proiect
	Regiunea 6 N-V,  Sălaj, Zalău

	8
	Durata proiect
	27 luni (25 iulie 2011 – 24 octombrie 2013)

	9
	Buget
	1.029.096,20 lei

	9.1
	Valoare eligibila
	809.300,00 lei

	9.2
	Valoare neeligibila
	25.564,20 lei

	9.3
	TVA aferent chelt. eligibile
	194.232,00 lei

	9.4
	Asistenta financiara solicitata
	793.114,00 lei

	9.5
	Contributie proprie chelt. elig.
	16.186,00 lei

	10
	HCL de aprobare a participarii la proiect
	HCL Nr. 126 / 17.05.2010

	11
	Obiectiv general
	Obiectivul general al proiectului este promovarea este promovarea si mai buna definire a produselor turistice ale Regiunii de Nord Vest – Transilvania de Nord, respectiv siturile arheologice de provenienţă antică – romană (descrise la cap. 2.3.3.) situate pe teritoriul municipiului Zalău şi a Festivalului Roman Zalău Porolissum, dezvoltat in jurul siturilor arheologice prezente in municipiu si zona inconjuratoare.

	12
	Obiective specifice
	1. promovarea Festivalului Roman Zalău Porolissum ca instrument de de punere în valoare a siturilor arheologice de provenienţă romană situate în municipiul Zalău prin participarea la targuri de turism, organizarea de evenimente culturale, stiintifice si sportive, dezvoltarea de produse de marketing specifice  activitatii de promovare turistica, ce se vor adresa in egala masura publicului larg si unor grupuri tinta restranse;

 2.dezvoltarea unui centru turistic virtual al municipiului Zalau si zonelor inconjuratoare sub forma unei pagini de internet care sa cuprinda, intre altele, si o bază de date turistice cu informaţii despre obiectivele turistice din zona municipiului Zalău şi judeţul Sălaj, modalităţi de a ajunge la aceste obiective, eventual date de contact şi program de vizitare al obiectivelor turistice;

3. cresterea numarului de turisti si evaluarea impactului proiectului asupra evolutiei pietei turistice locale.

	
	Activitati
	ACTIVITĂŢI REALIZATE ÎNAINTE DE OBŢINEREA FINANŢĂRII

1. Elaborarea aplicaţiei 

1.1. Achiziţia serviciului de elaborare a Planului de marketing 

1.2. Elaborarea Planului de marketing 

1.3. Elaborarea cererii de finanţare şi pregătirea dosarului de aplicaţie 

1.4. Evaluarea aplicaţiei de finanţare 

1.5. Semnarea contractului de finanţare 

ACTIVITĂŢI DUPĂ OBŢINEREA FINANŢĂRII

2. Asigurarea managementului proiectului  

2.1. Derularea managementului de proiect
3. Derularea activităţilor de informare şi publicitate conform Manualului de Vizibilitate 

3.1. Achiziţia serviciilor de publicare a anunţurilor de presă

3.2. Publicarea anunţurilor de presă referitoare la proiect şi la achiziţii

3.3. Monitorizarea contractului de informare 

3.4. Informarea publicului larg prin mijloace proprii

3.5. Organizarea conferinţelor de presă

4. Asigurarea serviciilor de audit financiar al proiectului 

4.1. Achizitia serviciilor de audit financiar al proiectului

4.2. Derularea auditului financiar

4.3. Monitorizarea contractului de audit financiar

5.  Realizarea unui studiu de impact al proiectului

5.1.  Achiziţia serviciului de realizare a  studiului de impact

5.2. Derularea contractului de servicii

5.3. Monitorizarea contractului de servicii pentru elaborarea studiului de impact

6. Participarea la targurile de turism de la Bucuresti si Cluj Napoca

6.1. Achizitia serviciului de asigurare a participarii la targuri
6.2. Derularea contractului de servicii pentru participare la targuri
6.3. Monitorizarea contractului de servicii pentru participare la targuri
7. Realizarea si tiparirea materialelor promotionale pentru festival si participarea la targuri

7.1. Achizitia serviciului de realizare si tiparire a materialelor promotionale

7.2. Derularea contractului pentru servicii de realizare si tiparire materiale promotionale

7.3. Monitorizarea contractului pentru servicii de realizare si tiparire materiale promotionale

8. Organizarea Festivalului Roman Zalau Porolissum şi alte activitati de promovare
8.1. Dezvoltarea conceptului general al festivalului şi a termenilor de referinţă pentru achiziţia serviciilor

8.2. Achiziţia serviciilor de organizare si alte activitati de promovare a evenimentelor din cadrul Festivalului Roman Zalau Porolissum
      - organizarea evenimentelor

      - realizarea unui film de promovare

      - realizarea a doua emisiuni turistice

      - realizarea unei pagini web

8.3. Derularea contractelor de servicii

8.4. Monitorizarea contractelor de servicii

	14
	Rezultate
	ACTIVITĂŢI REALIZATE ÎNAINTE DE OBŢINEREA FINANŢĂRII

1. Elaborarea aplicaţiei 

1 achiziţie derulată cu succes, 1 contract de servicii semnat, 1 plan de marketing elaborat şi predat, 1 aplicaţie pregătită, 1 aplicaţie depusă la MDRT, 1 decizie de finanţare pozitivă, 1 contract de finanţare semnat.
ACTIVITĂŢI DUPĂ OBŢINEREA FINANŢĂRII

2. Asigurarea managementului proiectului  

54 procese verbale pentru întâlnirile de proiect, 9 rapoarte de progres, 1 cerere de prefinaţare, 1 echipă de proiect funcţională, 1 proiect implementat cu succes, 1 contract de finanţare finalizat .
3. Derularea activităţilor de informare şi publicitate conform Manualului de Vizibilitate

1 procedură de achiziţie derulată cu succes, 4 oferte, 1 contract semnat ; 6 anunţuri de presă referitoare la proiect, min. 24.000 cititori informaţi, 26 anunţuri de participare ; 1 raport de monitorizare, 1 contract de servicii încheiat cu succes ; 1 fişă de proiect şi 1 jurnal de proiect publicat pe site-ul primăriei, 6 anunţuri pe panoul electronic, 4 apariţii în revista „Infomunicipium” ; 6 conferinţe de presă, 70 de participanţi la conferinţele de presă, 18 de articole şi menţionări în presă relativ la proiect .
4. Asigurarea serviciilor de audit financiar al proiectului 

1 achizitie directa derulata, 1 anunt de presa, 1 contract de servicii semnat ; 3 rapoarte de audit, 1 contract de finantare finalizat cu recuperarea sumelor avansate de beneficiar ; 1 raport de monitorizare, 1 contract de servicii finalizat cu succes.

5.  Realizarea unui studiu de impact al proiectului

1 procedura de achizitie derulata, 1 anunt de presa, 1 contract de servicii semnat ; 1 studiu de impact realizat ; 1 raport de monitorizare, 1 contract de servicii finalizat cu succes.
6. Participarea la targurile de turism de la Bucuresti si Cluj Napoca

2 achiziţii derulate,  6 anunturi de presa, 2 contracte de furnizare semnate ; 4 prezenţe la târguri de turism,  4 standuri dezvoltate, 10.000 vizitatori informaţi, 4 deplasări a delegaţiilor formate din circa 30 pers., 4 standuri disponibile ; 2 rapoarte de monitorizare, 2 contracte de servicii derulate cu succes.
7. Realizarea si tiparirea materialelor promotionale pentru festival si participarea la targuri

2 proceduri de achizitii derulate, 6 anunturi de presa, 2 contracte de furnizare semnate ; pentru festival - 500 afişe, 100 ghiduri ale festivalului, 100 hărţi turistice,  1000 invitaţii transmise prin poştă, 100 de mape pentru participanţii la seminariile ştiinţifice, 100 plachete, 10.000 pixuri inscripţionate, 100.000 calendare, 4.000 tricouri şi togi romane, 100.000 vederi, 50.000 brelocuri, 4.000 statuete şi plachete,  100 bannere pentru stâlpi, 6 panouri outdoor, 50 inserţii publicitare ref. la festival;                                              pentru targ - 12.000 vederi, 12.000 calendare de buzunar, 15.000 pixuri, 20.000 insigne, 15.000 brelocuri (sub formă de monedă romană), 500 portvizit, 20.000 flyere, 3 prezente in emisiuni TV, 4 clipuri TV, 500 buc. invitaţii personalizate, 24 inserţii publicitare; 15 panouri informative la obiectivele turistice ; 2 rapoarte de monitorizare, 2 contracte de furnizare derulate cu succes 

8. Organizarea Festivalului Roman Zalau Porolissum şi alte activitati de promovare
1 concept bine definit al festivalului, incl. programul activităţilor, 1 grup de iniţiativă închegat şi funcţionabil ; 6 proceduri de achiziţie derulate, 12 anunţuri de presă ref. la iniţierea procedurii de achiziţie, 6 contracte semnate ; 2 ediţii ale Festivalului Roman organizate si promovate, 2 spectacole de teatru organizate, 400 de spectatori la spectacole de teatru, 100 voluntari angrenati in activitatile din timpul festivalului, 100 participanti la seminariile stiintifice, 1 film realizat despre festival şi tradiţii romane, 2000 DVDuri de promovare, 2 emisiuni TV de turism dedicate, 1 website ; 6 rapoarte de monitorizare, 6 contracte de servicii derulate cu succes. 

	15
	Echipa de proiect
	Manager de proiect – Mariana Cuibus
Asistent manager de proiect – Ramona Butcovan
Responsabil achizitii – Angelica Pop
Responsabil financiar – Margareta Pausan
Responsabil PR – Manuela Ghiurutan
Responsabil IT – Ioan Daniel Borz

Asistent 2 – Marcela Kozma

Asistent 3 – Andreea Cristea
Consultant stiintific – Dan Crisan Bacuet

	16
	Jurnal de proiect
	aici

	17
	Fotogalerie
	aici
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